MINISTERUL FONDURILOR EUROPENE '

ROMANIA

Nr. 56389/01.08.2018

Clarificare nr. 1

Achizitia directa pentru atribuirea contractului de achizitie publica de ,,Concept de campanie

aferent Campaniei de comunicare pentru promovarea oportunitdatilor de finantare”

Referitor la Licitatia Cod CPV: 79341100-7
Servicii de consultanta in publicitate, ne
puteti spune va rugam care este marimea
esantionului pentru cercetarea de piata
mentionata? Cate persoane si ce profil are
aceasta pentru a putea sa fie
reprezentativa?

trebuie
inaintea

Aceasta este obligatorie si
realizata de catre prestator
depunerii licitatiei?

In Caietul de sarcini aferent acestei
achizitii, la sectiunea ,,Activitati specifice -
Realizarea conceptului de comunicare” se
enumera, printre altele: ,,1. Se va realiza
un studiu/ analiza calitativa si cantitativa
referitoare la nevoile de comunicare ale
MFE pentru promovarea oportunitatilor de
finantare si masurilor concrete sprijinite.”.

La sectiunea ,2.1. Informatii despre
Autoritatea Contractanta” este specificat
faptul ca ,in cadrul financiar multianual
2014-2020, MFE coordoneaza gestionarea
fondurilor europene structurale si de
investitii  (fonduri  ESI) si, implicit,
activitatile de informare, comunicare si
promovare privind instrumentele
structurale. Serviciul Comunicare
Instrumente Structurale (SCIS) din cadrul
Directiei de Comunicare din MFE asigura
indeplinirea obligatiilor privind
comunicarea Instrumentelor Structurale
2007-2013 si Fondurilor ESI 2014-2020 in
Romania si a Programelor Operationale
finantate in Romania din Instrumente
Structurale 2014-2020 si FEAD.”

Raspunsul la solicitarea ,,care este marimea
esantionului pentru cercetarea de piata
mentionata? Cate persoane si ce profil are
aceasta pentru a putea sa fie
reprezentativa? Aceasta este obligatorie si
trebuie realizata de catre prestator
inaintea depunerii licitatiei?” completeaza
Caietul de sarcini si este urmatorul:

Page 1 of 3




Pentru analiza calitativa ofertantul va avea
in vedere includerea in analiza a cate 4
interlocutori (2 de la nivel de conducere si
2 de la nivel de executie) din fiecare
structura  implicata in  gestionarea
fondurilor europene structurale si de
investitii, respectiv  reprezentanti ai
Autoritatilor de Management si ai
Organismelor Intermediare direct
responsabile de programele operationale
vizate de campania de comunicare:
Programul Operational Capital Uman,
Programul Operational Competitivitate,
Programul Operational Infrastructura Mare,
Programul Operational Asistenta Tehnica,
Programul Operational Regional, Programul
Operational Capacitate Administrativa. De
asemenea, vor fi inclusi in analiza
responsabilii de comunicare a programelor
operationale din cadrul Serviciul
Comunicare Instrumente Structurale (MFE)
sau din structura similara SCIS din
Minsiterul ~ Dezvoltarii Regionale  si
Administratiei Publice, institutie care
gestioneaza Programul Operational
Regional  si Programul  Operational
Capacitate Administrativa. Din cadrul
structurilor orizontale MFE, de la nivelul
Directiei Generale Programare, SMIS,
Coordonare Sistem si Cooperare europeana
si internationala, vor fi inclusi in analiza 4
interlocutori (2 de la nivel de conducere si
2 de la nivel de executie).

Pentru analiza cantitativa, esantionul va fi
reprezentativ pentru publicul tinta al
campaniei de comunicare, mentionat in
Caietul de sarcini la sectiunea 2.5. Grupul
tinta al campaniei, cu marja de eroare
intre 2,5% si 3% si nivel de incredere de
95%. Va fi utilizata metodologia care sa
garanteze obtinerea datelor relevante in
cel mai scurt timp.

Analiza mentionata va fi unul dintre
livrabilele catre autoritatea contractanta,
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mentionat in caietul de sarcini la sectiunea
3.5 - Rezultate care trebuie obtinute in
urma prestdrii serviciilor, asadar aceasta
va fi realizata ~ dupa  semnarea
contractului.”
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